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Plurietnico y multicultural

e 14 familias linguisticas
e /2 etnias

* La poblacion indigena
es heredera de los
conocimientos de los
antiguos peruanos




EStos esfuerzos y riguezas...

No han solucionado los
problemas generados por
la deforestaciony
calentamiento global

Persiste latalay
extraccion ilegal
especies en extincion
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Se mantiene los niveles de pobreza en los paises
megadiversos
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;.,Como se relaciona el

comercio con Bio...?

El desarrollo sostenible:
— Componente Econdmico
— Componente Ambiental
— Componente Social

e Existe un mercado, i.e., una necesidad o demanda de
productos o servicios con valor agregado, derivados de
la biodiversidad

» Se genera beneficios que deben ser distribuidos a lo
largo de la cadena de valor



., Qué es BioComercio?

Conjunto de actividades de recoleccion, produccion,
transformacion y comercializacion de bienes y servicios
derivados de la biodiversidad nativa (recursos geneticos,
especies y ecosistemas), desarrolladas de conformidad
con los criterios de sostenibilidad ambiental, social y
economica.

Con especial enfasis en:
— el uso sostenible de los recursos biologicos nativos;

— la promocion de estrategias y actividades productivas que apoyen
la conservacion de los recursos en areas con alto grado de
biodiversidad,

— la generacion de beneficios econdmicos y su distribucion equitativa
con comunidades locales e indigenas.
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Principios & Criterios

Conservacion de la Diversidad Biologica
Uso sostenible de la Diversidad Biologica

Distribucion justa y equitativa de los beneficios
derivados del uso de la Diversidad Bioldgica

Sostenibilidad Socio-Econdmica (gestion, produccion,
flnanzas y mercado)

Cumplimiento de la legislacion nacional e internacional
Respeto de los derechos de los actores involucrados

Claridad sobre la tenencia de la tierra, el uso y acceso
a los recursos y a los conocimientos



¢, Qué busca el BioComercio?

« Generacion de riqueza a
nivel local

« Empoderamientoy
rigueza local

* Reduccion de la pobreza

e Conservacion de la
Biodiversidad

« Estrategia a largo plazo

* Globalizacion sin perder
lo nuestro




LOS NEGOCIOS HOY



Nuevas tendencias y nichos
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de mercado

+* Mercados verdes
“*Organicos
s» Comercio Justo

<*Amables con el medio
ambiente

<*Nutraceuticos y
Cosmeceuticos

» Gourmet

+* Mercados Kosher, Halal,
etcC.

** Ecoturismo



Dimension de la Industria de Productos Naturales 2006
(US$ Millones)

Segmentos GLOBAL

Suplementos 66, 550

Alimentos naturales y 47,730
organicos

Cosméticos y uso 18,210
personal

Alimentos funcionales 77,890

TOTAL Industria 210,380

Fuente: Organic Trade Association



Peru
Evolucion de las Exportaciones de los
Productos del Biocomercio
2002 - 2006
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..Como hacer BIONEGOCIOS?

Caracteristicas:

* Profunda y real preocupacion por la
conservacion de la biodiversidad

* Uso responsable y sostenible de los
recursos naturales

e Tasa de retorno economica, social y
ambiental positiva

e Distribucidon equitativa y justa de los
beneficios obtenidos



Se considera empresa de “Biocomercio”
a agquella institucion cuyo fin es producir
0 comercializar productos o servicios

derivados de |la biodiversidad
Involucrando criterios de buen manejo
economico y sostenibilidad social y
ambiental




Analisis de las Cadenas de
alor



http://www.usgcrp.gov/usgcrp/images/ocp2004/pages/OCP04-05_fig26.htm

Cadenas de Valor

e Cada planta tiene su propia cadena de
valor

e Serie de actividades relacionadas e
iInterconectadas gue se reunen para
entregar un mayor valor al cliente

e Cada una posee sus fortalezas y
debilidades particulares

Cecilia Terry



Formacion de la Cadena de Valor

e Estructura de la cadena productiva
— Productor, acopiador rural, mayorista, etc.

— Funcionamiento de la cadena y roles de los
participantes

— Identificacion de los principales problemas y
cuello de botella.

Cecilia Terry



Formacion de la Cadena de Valor

« Establecimiento de dialogos para la accidon

— Consultas institucionales entre entes privados
y estatales

— Mesas de dialogo entre los representantes

— Mesas de concertacion para la suscripcion de
acuerdos, convenios, contratos, etc.

Cecilia Terry



Bienes y Servicios Publicos
(infraestructura, derechos de propiedad, seguridad, administracion de justicia, etc.)

Proveedor
(semillas, insumos,
materiales, equipos)

v

Productor Recolector
v |

Acopiador

Transformador

T

Mayorista
' '

Minorista Minorista
v ¥ v

ojualWweIdURULY [e 0S322€ ‘Ugnsab A ugloonpoid us ugioeyoeded A BIIUJ) BIDU)SISE

:(3gs) jerresaidwig ojjossesaqg ap SOIDIAISG

Cliente Final
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(regional)

Cliente Final
(local)




Principales problemas

* El concepto “biocomercio” no es conocido ni utilizado
- No hay conciencia de pertenencia a una cadena del biocomercio
- Motivacion: negocio individual o ingreso adicional

 Productores:

su conocimiento de la cadena productiva se restringe a los
eslabones inmediatos (acopiadores),

tienen poca comunicacion con los compradores y desconocimiento de
los mercados (caracteristicas, estructura y tendencias de la
demanda)

volumen de produccién y ventas
estacionalidad
requerimientos de presentacion y calidad esperada por el cliente

nivel de informacion es creciente en eslabones mas cercanos al
mercado final

Cecilia Terry



Principales problemas

Minifundios, sin saneamiento fisico-legal.

Contratos de corto plazo, susceptibles de ser
renovados 0 no en cada oportunidad.

Negociacion del productor / recolector con el
acopiador local individual sin capacidad de negociacion.
Venden al contado, a quien ofrece mejor precio.

Acopiadores locales almacenan progresivamente y
revenden luego a los grandes acopiadores enviados por
los transformadores / mayoristas.

Desconfianza: La “volubilidad del productor” en el
cumplimiento de compromisos de entrega de cosechas y
la “volubilidad del comprador”, no interesado en ir al
centro de produccidn y establecer relaciones de
confianza de largo plazo con los productores.

Cecilia Terry



Principales demandas de apoyo

Produccion / Recoleccion

Capital de trabajo

Insumos y materia prima de calidad, en cantidad y oportunidad
adecuadas

Bienes de capital y superacion del nivel artesanal de desarrollo
tecnoldgico

Acceso a asistencia técnica y capacitacion de calidad y en el
campo en temas de manejo del cultivo y gestion empresarial

Informacion de mercados (precios)

Acceso a mayor financiamiento (exige saneamiento fisico-legal
de la propiedad)

Cecilia Terry



Principales demandas de apoyo

 Transformacioén
— Financiamiento mas barato, capital de trabajo

— Investigacion y desarrollo
e para validacion de paquetes tecnolégicos poco conocidos,
* Pruebas de Eficacia
» Incorporacion de Universidades

« Comercializacién
— Financiamiento mas barato (minima demanda)

— Mejores vias de comunicacion vial a nivel local (en particular,
bienes perecibles)

Cecilia Terry



REGLAMENTACIONES

L 5 L]

Medin Ambienta Comercio Jusho

adlud v seguridad

)

W 1

Carticos qua demuesia o e BTResa Marca, impesa en @ ampague  del impres0 on al ompanue del prodecio,
manlieng Sslemas g poduccion, procesa producin, quedsmissin qus 8l prodesin damiuesia gus & productar o importato
miznin y'0 Evpaneetedes adacuados para la tumple con loa mouisios hisicos da dal producty particips (fnencia) s un
segurigdad sandarta, salud poblica ¥ soguridad, salud, profeceion al sigema de geslidn d¢ residood de ka
Eimeniicie. pere minimizar riesgo que 8l medleambignte v proteceidn al M&mos

poducie pueda generar e fa salud y e e consamion

wacitdad Para @ cato de USE, Gdemis se - B

debn mclir ol certificado BAST (Husiness

Asti-amugin Coaicson)
Diemuiestran que Oemumsran Pradain
Domuasira | Normis qua Fl procucio s fa Lira compafa camctensticas o3k i
i | demuestran | | producidoy | aplica principing Dechimonn escrta delos | | amigabescon | |7 —a
Emesa | ponformidad | | comerchalicado bajo | | Miod e e pikcipins de b emerEss | | o medio GO .
"mu | pon un principins socialy | | pEneracion do sobire: G Alica i ambigie ded i '1':1'5.‘”"" q
p: i B | Nivel e pormarcialmentn mroducins respansablicad sochal y procurin ¥ dd ﬁn‘m
!I:Jnm @ | desempeto. | | fiston | sanvicios. o ETientn, proceso de
AR produccion.
& d 5 % o h i
- A &

REQUISITOS DEL MERCADO
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BIOCOMERCIO

Reto para personas con mentalidad
empresarial para que generen empresas
eficientes, rentables, dinamicas ,
competitivas y con responsabilidad social
y ambiental

Cecilia Terry
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